INSTITUTO
DE DESARROLLO RURAL

INFORME POR PRODUCTO

Panorama del Sector Ajo
de Mendoza | 2016

Area Economia Proyectos y Financiamiento
Area Desarrollo Horticola

Instituto de Desarrollo Rural

Mendoza - Argentina




AUTORIDADES DEL IDR

PRESIDENTE

Lic. ALFREDO ACIAR
VICEPRESIDENTE PRIMERO
SR. RAMON GONZALEZ FELTRUP
GERENTE GENERAL

ING. MUNCHA Di1Az CANO

EQUIPO DE TRABAIJO

COORDINADOR TECNICO
ING. AGR. ALFREDO BARONI

EQUIPO

ING. AGR. LORENA BUONASORTE
ING. AGR. VICTORIA FARMACHE
TEC. ADM.EMP. NICOLAS GUTIERREZ
LiC. ECON. JONATHAN MANJON

EDICION AREA COMUNICACION IDR
ENRIQUE ADAN

INSTITUTO
DE DESARROLLO RURAL



]
uTO

- —INSTIT
DE DESARROLLO RURAL

INDICE
CONTEXTO INTERNACIONAL 5
PRODUCCION MUNDIAL 5
MERCADO INTERNACIONAL 6
CONTEXTO NACIONAL 9
INTRODUCCION 9
EXPORTACIONES 10
CONTEXTO PROVINCIAL 14
SUPERFICIE Y PRODUCCION 14
EXPORTACIONES 17
PRECIOS PAGADOS A PRODUCTOR 19
COSTO DE PRODUCCION PRIMARIA 23
COSTOS OPERATIVOS 23
BIBLIOGRAFIA 26

Panorama del Sector Ajo - 3






] —
GT[I

- —INSTIT
DE DESARROLLO RURAL

CONTEXTO INTERNACIONAL

Los principales paises productores de Ajo son China, India, Corea,
Egipto y Rusia. Argentina ocupa el decimo tercer lugar en la lista.

PRODUCCION MUNDIAL

La produccién mundial de ajo alcanzd 24.196.000 toneladas en el afio 2013. Tomando un pe-
riodo de 10 aifos desde 2003 hasta el 2013 la produccidn ha ido en aumento segun datos de la FAO

(Food and Agriculture Organization of The United Nations).

A nivel internacional, se pueden diferenciar cuatro grandes centros mundiales de produccion.
Estos son: a) el Centro Asidtico que produce el 86 % del ajo del mundo, b) el Centro Europeo o
Mediterraneo, conformado por Espaiia, Francia e Italia (se anexan Egipto y Turquia por proximidad
geografica), que aporta el 6 %, c) el Centro Norteamericano, que agrupa a México y Estados Unidos,
aporta el 3 % y d) el Centro Sudamericano, conformado por Brasil, Argentina y Chile, que aporta el

4 % de la produccién global.

Grafico N21:
MUNDO-PRODUCCION (t) - Principales Paises Productores, Periodo 2012-2013
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El grafico N2 1 muestra a nivel mundial los principales paises productores de ajo. China es el
mayor productor con 19.168.800 toneladas, representando el 79,2 % de la produccion mundial. Por
lo tanto, es el pais que ejerce mayor incidencia en el precio de mercado. Le sigue India con 1.259.000
toneladas representando un 5,2 %, Corea con 412.250 tonelada (1,7 %), Egipto y Rusia ambas con
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un 1 por ciento. Argentina ocupa la posicion 13, con una produccién de 130.275 toneladas que re-
presenté un 0,5 % en el periodo tomado 2012-2013. Otros paises como Rusia, EE.UU y Brasil son

productores pero no alcanzan a satisfacer sus demandas internas e importan el faltante.

MERCADO INTERNACIONAL

El grafico N22 muestra el promedio de las exportaciones mundiales y se observa que en com-

paracion la temporada 2014 con la 2004 registrd un incremento del 30 por ciento.

Grafico N22:
MUNDO - EXPORTACIONES (t) - Volumen de las exportaciones mundiales
Promedio, periodo 2004-2014
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Fuente: ComTrade Naciones Unidas

Si comparamos los promedios por pais de las temporadas 2000 a 2014, segln datos de Comtrade
Naciones Unidas {Internatinal Trade Statistic Database), China ha sido el principal vendedor del mundo
y ha superado su exportacion media en un 18%, presentando en el ailo 2014 1.750.000 toneladas
exportadas. Espaia mostrd un crecimiento importante superando su media en 43%, exportando
124.475 toneladas en el 2014, siendo el principal exportador dentro de la Unidn Europea. Por el
contrario Argentina no ha superado su exportacion media, registrando una disminucién del 25 %
durante el 2014, dejando de ser el segundo exportador a nivel mundial. Esto se debid especialmente a
dos razones. La primera es la disminucién de los envios a Brasil, principal comprador de ajo argentino,
por su empeoramiento en su situacién econdémica. Ademas la pérdida de competitividad de la
economia argentina hizo que paises como EEUU, Francia y demds. Disminuyeran considerablemente

sus compras de ajo.
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Grafico N293:
MUNDO - EXPORTACIONES (t) - Principales Exportadores
Prom. toneladas exportadas, entre 2000-2014
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Fuente: ComTrade Naciones Unidas

Grafico N24:
MUNDO - EXPORTACIONES (t) - Principales Exportadores
Prom. toneladas exportadas, ailo 2014
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En el grafico siguiente se observan las importaciones promedios a nivel mundial de ajo, siendo el
principal pais Indonesia con 330.000 toneladas importadas, las que satisfacen aproximadamente el

90 % de su demanda interna, ya que sélo producen 13.500 toneladas anuales. El segundo importa-
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dor es Brasil con 130.000 toneladas promedio provenientes de China principalmente, Argentinay en

menor proporcidn desde Espaia. El tercer importador es Malasia con 89.700 toneladas promedio.

Grafico N95
MUNDO - IMPORTACIONES (t) - Principales Importadores
Promedio, periodo 2004-2014
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Fuente: ComTrade Naciones Unidas

Grafico N26
MUNDO - IMPORTACIONES (t) - Principales Importadores
Prom toneladas importadas, afio 2014
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Si comparamos el grafico N25 con el grafico N26 que muestra las importaciones mundiales
durante el afio 2014, se observa que Indonesia importd durante este afio 491.103 toneladas, su-
perando su media en 167 por ciento. Brasil aumentd sus importaciones en un 187%, EE.UU logré
un incremento del 181% y Rusia lo hizo en un 178%, si bien son importantes compradores de ajo

Argentino los mismos no aumentaron las compras en el pais.

Si bien Argentina se destaca por las exportaciones de ajo fresco, también exporta ajo industria-
lizado. Los productos con mayor importancia son “pasta de ajo” y “ajo deshidratado”. Segun datos
de NOSIS (Informaciéon Comercial y Crediticia de Empresas y Personas) desde el afio 2004 a marzo de
2016 se exportd de pasta de ajo 3.570.262 kg, siendo los principales mercados Uruguay 33%, Para-
guay 18%, Brasil 15% y Chile 9%. En el caso del ajo deshidratado se exporté un total de 399.123 Kg a

los mercados de Brasil 66%, Republica Dominicana 15%, Guatemala 8% y Chile 2 por ciento.

CONTEXTO NACIONAL

INTRODUCCION

Existen en la Argentina mas de 20 provincias productoras de ajo, sin embargo siempre estuvo
fuertemente concentrado en una unica region, lo cual indica el nivel de especializacion que tiene
esta actividad. Las provincias de Mendoza y San Juan cultivan mas del 90 % de la superficie del pais
exportando ajos a granel, sin ningln tipo de diferenciacion. Otras provincias como Jujuy, Tucuman,
Neuquén, La Rioja o Cérdoba producen en escalas mas pequeiias y abastecen por lo general los

mercados regionales.

En Argentina, el sector empacador/exportador envia al mercado externo mas del 70 % de la
produccién nacional, es decir mas de 120.000 toneladas/afio. El mercado local consume alrededor
del 30 % de la produccion. Mas del 95 % del ajo que egresa de Mendoza tiene como destino final el

mercado externo; el resto queda en el mercado nacional donde Buenos Aires absorbe mas del 60 %.

Es importante sefalar que el 3 % de la produccidén que se destina al consumo interno, es
absorbida por la industria. La principal actividad en este rubro se ocupa de la fabricacién de pasta
de ajo (abarcando aproximadamente el 65 % del volumen). Sigue en orden de importancia, el ajo
deshidratado que involucra un 30 % del volumeny el 5 % restante se industrializa en forma de jugos,
esencias, conservas y aceites esenciales, en ese orden. La industria se abastece de los galpones de
empaque y no utiliza variedades especificas, sino remanentes (calibres bajos, cabezas deformadas,

con dientes faltantes o sueltos, etc.)
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EXPORTACIONES

Las exportaciones de ajo argentino han disminuido considerablemente, desde el afio 2003
hasta el afio 2015, acumula una caida de 39 %. Otro dato que llama la atencidn es la creciente con-
centracién de los envios a Brasil, a pesar de que el principal comprador también ha disminuido sus
compras de ajo argentino. Esta situacion se da en un contexto donde cada aio se comercializa mas
ajo a nivel mundial. Es decir, el comercio internacional del ajo cada vez es mayor y Argentina cada

afio vende menos.

Grafico N2 7
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas a Brasil y participacion relativa
Evolucidn desde afio 2003

Particip. % Toneladas
como destino

90% 1

160.000

B Expo totales BRASIL ==BRASIL%

80% - - 140.000

70% A

120.000
60% -

100.000

I I I - 80.000
I I . - 60.000
H

- 40.000

50% -
40% -
30% -
20% -
10% - - 20.000

0% T T T T T T T T T T T T T 0
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente: PENTA TRANSACTION

Otros paises importadores de ajo argentino son Francia, EEUU y Taiwdn. Respecto a ellos se
puede observar que los dos primeros han disminuido sus compras en el periodo de analisis. En tanto
gue Taiwan ha incrementado sus compras. Un dato a tener en cuenta es que si bien EEUU compra
menos, su participacién como importador de ajo argentino, se va incrementando hacia los ultimos

anos. Esto refleja una caida aun mayor en las ventas a otros mercados.
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GraficoN2 8
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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Grafico N2 9
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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Otros destinos importantes son México y Espafia. Ambos paises presentan una tendencia ne-

gativa en cuento a sus compras de ajo argentino. México en el aio 2005 importd 16.719 toneladas,
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en tanto que en 2015 solo importé 2.717 toneladas, acumulando una caida del 84 %. Espaia presen-
ta el mismo comportamiento. En el afio 2005 importd 9.221 toneladas, en tanto que en 2015 solo
importd 368 toneladas, acumulando una caida del 96 %. Por su parte, Australia ha incrementado sus
compras. Para el mismo periodo sus importaciones aumentaron 62 %. Sin embargo este incremento
no alcanzé para cubrir la perdida en los otros mercados.

Grafico N2 10
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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Grafico N2 11
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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Los restantes paises en consideracidén son Paraguay, ltalia, Paises Bajos, Haiti y Canada. Res-
pecto de los Paises europeos se puede decir que sus importaciones han disminuido drasticamente,
Italia desde el ailo 2009 redujo sus compras, en tanto que los Paises Bajos lo hicieron desde el aiio
2012. Actualmente estos mercados se encuentran muy lejos de los niveles de importacién exhibidos
hasta antes del 2009. Haiti presenta el mismo comportamiento.

Grafico N2 12
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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Grafico N2 13
EXPORTACIONES DE AJO - Toneladas exportadas por destino
Evolucidn desde afio 2003
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CONTEXTO PROVINCIAL

SUPERFICIE Y PRODUCCION

La tabla siguiente muestra la superficie sembrada de ajo en la Provincia de Mendoza en un
periodo de 8 afios. Como se puede observar las siembras realizadas son ciclicas oscilando entre las

8.000 ha y 12.000 hectareas dependiendo éstas de la coyuntura del aifo anterior.

Se destaca la temporada 2011/2012 en donde se registraron 15.915 hectdreas con una pro-
duccién de 164.262 toneladas impulsado por el precio pagado de exportacién en la temporada
2009/2010 y 2010/11 de USS 2,06 y USS 2,42 por kilo respectivamente. En esa temporada como
consecuencia de un mayor stock, una demanda estable, y una disminucién de la calidad de los bul-
bos, el precio se redujo a USS 1,34 por kilo.

En la ultima temporada 2015/2016 se sembraron 8.371 ha, un 14% menos que la temporada
2014/2015 y se estimd una produccién de 111.496 toneladas.

Tabla N2 1:
Superficie de Mendoza en (ha), segun tipo comercial. Temporadas 2008/09 a 2015/16.
TEMPORADA| Ajo blanco |Ajo morado Ao Ao blanco Otros Ajos Total
colorado | temprano
2008/2009 1.352 5.891 5.415 0 0 12.658
2009/2010 1.543 3.648 3.034 0 500 8.725
2010/2011 2.934 5.025 3.592 0 0 11.551
2011/2012 1.317 6.345 6.237 1.977 39 15.915
2012/2013 1.004 3.837 3.370 217 53 8.481
2013/2014 885 3.260 2.638 780 61 7.624
2014/2015 645 4.063 4.570 424 0 9.702
2015/2016 722 2.997 4.146 436 69 8.371

Fuente: Relevamiento Horticola Provincial. IDR

El siguiente grafico muestra la superficie total cultivada de Ajo en Mendoza durante las tem-
poradas 2008-2015. Se Observa que los ajos Colorados y Morados son los de mayor superficie sem-
brada.

A lo largo de estas 8 temporadas la superficie de ajo Colorado oscild entre las 2.600 a 5.500 ha,
y los ajos Morados entre las 3.000 ha a 5.900 ha, segun el afio productivo. Los ajos Blancos muestran
una disminucién en toda la provincia ocupando sélo un 9 % en la ultima temporada, a diferencia del
35 % que ocupaban hace mas de 15 afios atrds, llegando solamente a producirse un poco mas de
600 ha en la temporada 2014/2015. Los ajos Blancos Tempranos presentes en el campo desde hace
5 afios muestran siembras que oscilan entre las 216 a 780 ha, irrumpiendo por Unica vez con 2.000ha
en la temporada 2011/12.

14 - Area Economia Proyectos y Financiamiento — Area Desarrollo Horticola
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Grafico N2 14
Superficie Cultivada en Mendoza de Ajo en (ha) para los distintos tipos comerciales.
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Fuente: Relevamiento Horticola. IDR

La siguiente tabla muestra la produccién en toneladas para todas las variedades de ajo que
se producen en Mendoza para las ultimas seis temporadas, mostrando las fluctuaciones que se han

registrado a lo largo de las mismas.

La produccidn de ajo, sin distinguir por tipos comerciales, fue de 111.496 toneladas en la tem-
porada 2015/2016. En relacion a la temporada pasada resultd un 10,5 % superior a pesar que la

superficie fue un 14 % inferior, debido a rendimientos mas altos en toda la provincia.

Tabla N2 2:
Produccidon en Mendoza en toneladas sin distinguir por tipo comercial.
Temporada 2010/11 a 2015/16

Temporada 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016
Produccion (t) 140.058 164.262 97.681 92.999 100.935 111.496

Fuente: Relevamiento Horticola Provincial. IDR

El siguiente grafico muestra las distintas zonas productivas de Mendoza para los cuatro tipos
comerciales: Morado, Blanco Temprano, Blanco, y Colorado para la temporada 2015/2016. Se ob-
serva que la principal zona productora es el Valle de Uco con 62,1% de la produccion, siendo el ajo
Colorado el de mayor superficie cultivada con 3.626 ha para esa zona, seguido por el ajo Morado
con 1.332 ha, resultando estos tipos comerciales los mas cultivados en toda la provincia. La zona
centro es la segunda en importancia con un 14% de la produccion, presenta los 4 tipos comerciales,
siendo el de mayor superficie el ajo Morado con 627 hectdrea. Le sigue el ajo Blanco con 211 ha, el

ajo Colorado con 207 ha y por ultimo el ajo Blanco Temprano con 137 ha para esta zona productiva.

Panorama del Sector Ajo - 15




Grafico N215
Prod. y participacidon % de ajos morados,blancos,colorados y blancos tempranos en Mendoza.
Temporada 2015/2016.
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Fuente: Relevamiento Horticola Provincial. IDR

En el siguiente grafico se observa que en Mendoza el 49 % de la superficie estd sembrada con
ajo Colorado (4.146 ha), el 36% con ajo Morado (2.997 ha), el 9 % con ajo Blanco (722 ha) y dentro
del 6 % restante ajo Blanco Temprano (436 ha), ajo Castaiio (46 ha), ajo Elefante (0,88 ha) y ajo Vio-

leta (20 ha), distribuidos estos tres ultimos en la zona Este y Sur de la provincia.

Grafico N2 16
Distribucion de la superficie (ha) con ajo en Mendoza, por tipo comercial.
Temporada 2015/2016
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En el grafico N2 10 se detalla por departamento la superficie de la ultima temporada y se
observa que San Carlos y Tupungato son los departamentos mas cultivados de la provincia con un

porcentaje de 29,1% y 25,6 % respectivamente. Le sigue en importancia San Martin con un 8,4%

cultivado mayormente por Ajo Blanco.

Grafico N217
MENDOZA-SUPERFICIE - Superficie cultivada de ajo por departamento
Periodo 2015/2016
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Fuente: Relevamiento Horticola Provincial. IDR

EXPORTACIONES

En la provincia existen en promedio 100 galpones de empadque, con variaciones entre 88 y 119
unidades segun las temporadas. La distribucidn de los galpones es la siguiente Cinturén Verde con
63%, Valle de Uco con 27%, Zona Norte con 5%, Zona Este con 3% y Zona Sur con 2%. San Carlos
produce el 29% del area cultivada en la provincia pero solo posee un 10 % de los galpones, y en el

otro extremo Guaymallén produce menos del 1% y alberga el 30% de los galpones.

La actividad principal y el producto predominante de los establecimientos, es el empaque de
cajas de 10 Kg para exportacion que representa un 80 por ciento. Los restantes desarrollan otras
presentaciones como la preparacidn de ristras (11%), cuyo destino principal el mercado interno, al

igual que la preparacién de bolsas de 1 kilo.

Del total de la materia prima que sale de la provincia, los galpones grandes representan el 30%
y empacan el 82% de la produccién, mientras que los galpones chicos representan el 70% y empacan

el 16% de la produccidn.
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Grafico N2 18
Exportaciones de ajo fresco de Mendoza, Principales destinos.
Temporada 2015/2016
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El principal destino de las exportaciones de ajo de Mendoza es Brasil representando el 75 por
ciento de las mismas. Siguen en orden de importancia Estados Unidos con un 13 % y Francia con un

4 por ciento.

BRASIL

Brasil es uno de los principales consumidores de ajo a nivel mundial. Los estados producto-
res mas importantes del pais son: Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Minas Gerais, Goias y Bahia
gue abastece el 45 % del mercado interno, el 55 % restante es proviene de las importaciones. Los
principales paises proveedores son China, Argentina, Espafia, México y Chile estos ultimos con una

pequeiia intervencion.

Argentina en la ultima temporada 2015/16 envié a Brasil 36.623 toneladas durante los meses

de enero a mayo, siendo las principales provincias Mendoza con 33.908 toneladas.

ESTADOS UNIDOS

Principal zona de produccidn de ajo industrializado. El estado de California provee el 90% de la

produccidn que esta disponible de junio a diciembre.

Los principales proveedores de ajo en el mercado estadounidense son México, Argentina, Chi-

18 - Area Economia Proyectos y Financiamiento — Area Desarrollo Horticola
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le, Taiwan y China. Argentina en la ultima temporada 2015/2016 exporté a EE.UU 4.850 toneladas
durante los meses de enero hasta mayo. Las principales provincias proveedoras son Mendoza con

3.235 toneladas y San Juan con 1.424 toneladas.

EUROPA

Dentro de la Unidn Europea, Argentina tiene una cuota de exportacién con arancel preferen-
cial de 19.200 toneladas. Los Principales destinos son Francia, Italia y Espafia. En un periodo de 10
aflos tomados desde el afio 2005 al afo 2015 las exportaciones argentinas han disminuido un 87 %
pasado de 31.299 toneladas a 4.022 toneladas respectivamente. El principal motivo de esto es la
pérdida de competitividad.

PRECIOS PAGADOS A PRODUCTOR

La siguiente tabla muestra los precios pagados a productor en finca en un periodo de 8 afios,
se observan los tipos comerciales de ajo segun la zona, la condicidén de venta y la forma de comer-

cializacion.

Tabla N23:
Precios pagados a productor en valores corrientes ($/kg) segun destino.
Campaiias 2007/2008 a 2014/2015.

Cond. de

Oasis Tipo Com. venta 2007-08 2008-09 2009-10 2010-11 201112 201213 2013-14 2014-15
"er:::" $045 $0,30 $1,46 $1,88 $0,40 52,01 $1,15 $1,89
Morado 5‘:::':“ $1,10 $0,50 $4,63 $4,07 $1,05 $4,60 $3,13 $542
s‘:i:;’r:" sid $3,47 $6,46 10,00 $5,75 $5,60 $4,50 $14,29
"‘:"r::" $0,40 $0,35 §1,40 $1,70 $0,80 $2,20 sid sid
Secoen
Oasis Norte Blanco o $1,05 sid sfd $4,50 $1,40 $4,70 $6,00 $ 567
Seco en sid sid sid sid s/d S/D $9,36 $ 15,00
ristra
V‘i_'a‘::" $0,52 $0,33 $1,99 $1,87 $0,79 $2,00 $2,29 $2,84
Colorado 5::1:“ $1,10 $0,77 $563 $5,08 $2,51 $ 6,54 $561 $ 6,46
Secoen
ot $3,47 sid sid sid sid $10,00 $11,67 $17,97
Verde en sid sid sid sid sid std sid sid
rama
Morado Y
eco en $4,08 $4,35 $ 7,40 sid sid $13,75 $18,33 $ 25,83
ristra
Verde rama sid sid sid sid sid sid sid sid
Blanco
i Temprano
Oasis Sur P Seco en sid sid sid siD $8,13 std sid sid
ristra
Verde en
sid sid sid sid sid sfd sid sid
rama
Colorado Secoen $1,10 sid sid sid sid sfd sid sid
rama
S‘r’i‘;‘t’r:“ $4,93 $6,45 $10,33 $13,13 $12,95 $16,49 $21,89 $ 27,22

Fuente: Red de Precios Pagados a Productor. IDR
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La tabla N2 4 muestra que en la presente temporada 2015 / 2016 registré un incremento
promedio del 110 % respecto a la temporada pasada en el Oasis Norte. El Oasis Sur muestra un in-

cremento del 20 % en comparacidn a la temporada pasada.

La temporada para el ajo morado comercializado verde en rama comenzé con valores alen-
tadores para los productores que percibieron en las primeras operaciones comerciales 3,90 S/kg.
El precio registrado para el mismo mes del afio 2014 registraba un promedio mensual de 2,19 $/kg

mostrando un incremento interanual del 78 por ciento.

Para el mismo ajo seco en rama, la temporada 2015/2016 registrd en las primeras operacio-
nes, un valor promedio de 8,26 S/kg que comparado al mismo periodo del afio pasado que registrod

un valor de 3,67 $/kg, muestra un incremento del 125 por ciento.

El ajo blanco comercializado verde en rama registro valores primicia de 4,00 $/kg para el mes
de noviembre de 2015. Pese a las expectativas de los productores, el siguiente mes promedié en
3,00 $/kg mostrando un descenso del 33 por ciento. Este tipo comercial seco en rama, mostré el

mismo comportamiento con valores primicia de 13,00 S/kg que luego descendieron a 6,75 S/kilo.

El ajo colorado verde en rama registré en el mes de diciembre un precio de 7,64 $/kg que
comparado a los 2,88 S/kg del mismo periodo del afio pasado, muestran un incremento de mas del

165 por ciento.

Para el ajo colorado seco en rama los valores que promediaron desde los meses de enero hasta
junio del 2016 fueron de 19,84 S/kg mostrando los uUltimos precios como los mas elevados desde el

inicio de la temporada.
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Tabla N2 4: Precios pagados a productor ($/kg) temporada 2015-2016.
En el Oasis Norte y Oasis Sur.

2015 2016
4 A A Prom. (nov-jun)
ESpEcie Desting Venitke nov dic ene feb mar abr may jun 2015/2016
Morado Verde en|
Rama $ 3,90 sid sid sid sid sid s/d sid $ 3,90
Morado Seco en
Rama s/d $8,26 $8,33 $ 9,50 sid s/d sid sid $8,70
Morado en sid sid sid sid sld $ 21,50 sid sld $ 21,50
Ristra
B'a"";a:;” M s $1300 | $675 $500 | $1250 s/d sid sid $9,31
Ajo Oasis Ci en
Norte fresco Blanco Verde en
Rama $ 4,00 $ 3,00 sid sid s/d sid sid sid $ 3,50
Blanco Seco en
Ristra sid s/d sld sid sld $ 20,00 sid sld $ 20,00
Colorado Verde
en Rama sid $7,64 sid sid sid sid sid sid $7,64
Colorado Seco
en Rama sid sld $12,00 $18,25 $ 18,60 $ 20,67 $ 25,00 $ 24,50 $19,84
Morado Seco en
Rama sid sid sid sid sid sid sid sid sid
. . Morado Seco en
Ajo Oasis | - Consumo en Ristra $3850 | $28,00 sid sid sid sid sid sid $33,25
Sur fresco
Colorado Seco
en Ristra s/d sid $ 35,00 $ 30,00 $ 30,00 $ 25,00 $ 55,00 $ 45,00 $ 36,67

Fuente: Red de Precios Pagados a Productor. IDR

El grafico N2 12 muestra el comportamiento de los precios pagados a productor en valores co-
rrientes registrados en finca, mientras que el grafico N2 13 muestra los mismos valores expresados
en precios constantes, es decir los mismos se calculan en funcién del fndice Precios Implicitos del

Consumidor.

Se observa que en la temporada 2008/2009 el precio para el ajo Morado seco en rama fue
de 0,50 $/kg un 54,5% menor que la temporada 2007/2008 debido a la devaluacién del real en el
mercado brasilefio, y la incertidumbre reinante en los mercados en general, producto de la crisis fi-
nanciera internacional, contribuyeron a un panorama negativo para muchos sectores de la actividad
econdmica, entre ellos el sector exportador de hortalizas. El ajo Colorado seco en rama presento un

comportamiento similar al ajo Morado.

En la temporada 2009/2010 el precio del ajo Morado fue de 4,63 $/kg, 826% mayor que la
temporada 2008/2009, esto se debié a una disminucidn en la superficie que derivé en una fuerte
disminucion de la oferta de ajo disponible para los empacadores locales. Pero al mismo tiempo la
produccién mundial habia disminuido por una menor superficie implantada en los principales paises
productores como China, debido a que el precio internacional del ajo habia sido bajo durante varias

temporadas seguidas.

En la temporada 2011/2012 el precio del ajo Morado seco en rama fue de 1,05 $/kg un 77,4%

menor que la temporada 2009/2010, debido a que se sembraron 15.915 hectdareas de ajo, afectadas
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por los altos precios percibidos por los productores en las dos ultimas temporadas., esto generd una
sobreoferta de ajo llevando a una fuerte caida del precio por una sobreoferta. La misma situacién se

presento para el ajo Blanco y Colorado.

Después de los bajos precios registrados en la temporada 2011/2012 los mismos aumentaron
y tendieron a estabilizarse, lo cual se puede apreciar observando el grafico N213 de precios contan-

tes donde las ultimas tres temporadas se han mantenido entre 0,50 S/kgy 1,50 $ por kilo.

Grafico N2 19
Evolucién de precios corrientes en pesos por kilos ($/kg), ajo seco en rama.
Oasis Norte. Temporada 2007/2008 a 2014/2015.
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Fuente: Precios pagados a productor. IDR

Graficos N220
Evolucién de precios constantes en pesos por kilos ($/kg), ajo seco en rama. Oasis Norte.
Temporada 2007/2008 a 2014/2015
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Fuente: Precios pagados a productor. IDR
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COSTO DE PRODUCCION PRIMARIA

El presente costo operativo corresponde a 1 Hectarea de ajo con las siguientes caracteristicas:

COSTOS OPERATIVOS

El costo operativo de ajo morado para la temporada 2015/2016 es:

Costos S Pesos
Por Hectarea 82.979,00
Por Kg. Fresco 2,76
Por Kg. Seco 5,53

La composicion del costo por rubro se detalla en el siguiente grafico:

Grafico N2 21

Costos de produccién de ajo morado, desagregado por rubros.
Temporada 2015/2016

Mecanizacion Otros

7% 1%

Cosecha
15%
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2400

Abonos, agroquim.
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11%

Mano de obra
42%

Fuente: Area Economia. IDR

En el siguiente cuadro se observa la composicién por rubros de los costos de produccién pri-
maria del ajo morado y su evolucidn en las ultimas 4 temporadas.
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Tabla N25:
Costos de produccidn primaria para ajo morado.

201112 2012/13 2013/2014 2015/2016
Semillas $ 2.603% 5.850% 9.681% 19.500
Abonos, agroqu micos y fertilizantes $3.787% 5.287% 7.866% 9.169
Mano de obra $12.848 $15.547 $25.412 $ 34.826
Cosecha $4.871% 6.040% 10.286 $12.720
Mecanizaci n $ 2.600% 4.046% 6.656% 6.044
Otros $ 195% 270% 605% 720
Total$ 26.904| $37.041] $60.505 $82.979

Fuente: Area Economia. IDR

Se observa en el analisis que la mano de obra es el rubro con mayor incidencia en las eroga-
ciones. Este rubro se compone por la cantidad de jornales necesarios para la gestién del cultivo,
cuya valuacidn se toma de los convenios y escalas salariales correspondientes, sumado a las cargas
sociales acordes a la actividad. El grafico que sigue representa la evolucidn de este costo operativo

en las dltimas 4 temporadas en $/Ha:

Grafico N2 22
Costos de produccion de ajo morado, evolucidon del costo operativo, pesos por hectarea
productiva. Temporada 2015/2016
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Fuente: Area Economia. IDR

El grafico siguiente expresa la evolucidn en S$/kg, tomando el kg de ajo en fresco:
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Grafico N2 23
Costos de produccién de ajo morado, evolucidn el costo operativo, pesos por kg producido
Temporada 2015/2016
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Fuente: Area Economia. IDR

La variacion interanual global ha sido de un 37% de aumento comparando la temporada
2014/15 conla 2015/16. En el siguiente grafico se desglosa la variacién interanual por rubro. Puede

observarse que los rubros de mayor incidencia han sido las semillas y la mano de obra:

Grafico N2 24:
Costos de producciéon de ajo morado, variacion del costo por rubro.
Temporada 2014/15 versus 2015/2016
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