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FOCUS GROUP

Edades: 25-35 afos 36-55 afnos
Nivel Socioeconémico: Cl/C2 C3
Grado de Consumo: Regular Esporadico

e
toplnf“ www.top-info.com.ar | marketing@top-info.com.ar |n topinfomarketing 2


http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar

CONSERVA o .

No es una fruta natural

Tiene CONSERVANTES - SODIO

Los CONSERVANTES son dafiinos para la salud

DESCONOCEN forma de conservar

“Te comes todos los conservantes”

“Es glucosa pura, no tiene nada de natural”

“Si tiene vencimiento 2020, no lo llevo porque tiene conservantes para que dure hasta esa fecha”

“Si me lo vendieran como un producto saludable, yo sentiria que me estan mintiendo un monton”
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CONSERVA o -

El tema conservantes fue nombrada por la mayoria
Estan preocupados por el tema salud

C1/C2

Se dio tanto entre las jévenes, como mayores

Esporadico Principal barrera: CONSERVANTES, NO SALUDABLE

Son de comer mucha fruta fresca.
El durazno en lata no lo consideran fruta.

Compran los duraznos en lata para tener como reserva,
para compartir, para tener un postre

“Mi postre es fruta, pero nada dulce”

“Para comer fruta voy a la fruteria”

“Es una salida de emergencia. No es que tenga tantas ganas de comer durazno en lata”
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Imagen devaluada C1/C2

Tiene imagen de postre antiguo
s “Es un postre de los “70”

Para mi en la decada del 40 era furor ST

EN MITADES COMUNES Y A

. Postre de gente mayor
s’ ‘La verdad, me da de viejo”
“En la casa de mis abuelos siempre hay duraznos en lata”

&' No queda bien llevar duraznos en lata como postre

“Es medio triste como postre” (x2)

&' Lata — presentacion vieja, conservantes, insana

“Si viniera en vidrio me invitaria mas a comprarlo”

o
toplnf“ www.top-info.com.ar | marketing@top-info.com.ar |n topinfomarketing 5


http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar

Imagen NO devaluada

Es una buena opcién de postre

“ ﬁ Se sirve cuando vienen visitas o el fin de semana
s’ Es un postre practico, econémico y rinde

Es mas sano que otros postres
“Si hay visita, me saca de paso”

“Con dulce de leche o crema, pasa a ser postre”

“Es tener un postre practico en la heladera”

“Es la forma que mis hijos coman fruta”
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Fortalezas

Es dulce.

¥
SW Gusta a todos
-
-’

No hay barrera de sabor.

Son dulces sin ser tan caléricos como otros dulces

Es comer fruta, pero mas rica
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Fortalezas

Lo compran para “estockear”

PI‘éﬁiCO
v u Siempre se dispone de 1-2 latas, como reserva / emergencia
——
No se echa a perder

No requiere preparacion, solo abrir la lata

Son versétiles, muchos usos (bizcochuelos, licuados, tragos, ensalada)

Principal motivo de compra para consumidores esporadicos
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Fortalezas

El precio no resulta una barrera — C3, C1/C2

Accﬁ%le
- - Rendidor — postre para 4/5 personas
—

Disponible en todos los minoristas, todo el afio, a precios accesibles

Producto tipico de las ofertas de los supermercados

“Traccionadoras de venta”

Hay conocimiento del precio y ofertas
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Fortalezas

I{awa Asociado a la familia, a lo tradicional, a compartir
-

“Son mas de familia, de reunién familiar”

“Los consumen los que tienen familia grande”

“Les gusta a los chicos y grandes”

“Compatrtir, porque siempre se comparte”
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Publicidad - Familiar T
B | |

SIENTE EL SABOR

Comer juntos
alimenta tu

felicidad

FOTeY |/ VT
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Publicidad-Usos
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Promocion
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Comunicacion .

iSoy ——CONGRESO DE—

SECRETOS

celiaco

NUTRICION
ESPECIALIZADA

2016
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Etiqueta-Comunicacion

Carrefour

amarillos en mitadess

Valor Energético 99 kcal = 416 kJ
comuness

Grasas Trans (g)

Fibra alimentaria (9) 0 ﬂ'
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EN MITADES COMUN
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Etiqueta-Comunicacion
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Industria Argentina
Poduy jarabe diluido -
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Etiquetas-Mendoza
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de RESERVA PROTEGIDA

Villavicencid

L]
tOPInf“’ www.top-info.com.ar | marketing@top-info.com.ar |n topinfomarketing 18


http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
http://www.top-info.com.ar/
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar
mailto:marketing@top-info.com.ar

Accliones

¢, Presupuesto ?

LATA DE
DURAZNOS

Plan - Metodologia

Imaginacion !!!

$$% usarlos estrategicamente
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LA RUTA DEL VINO

MENDOZA
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